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3. Avanzado II

Conversiones
Avanzado

Segmentos 
y audiencias

Remarketing

2



Conversiones 
Creando objetivos
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Guía para crear objetivos en Google Analytics

Para%20tomar%20el%20control%20de%20tu%20tienda%20online%20debemos%20conectar%20el%20comercio%20electrónico%20a%20Google%20Analytics.


Conversiones 
Creando objetivos
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Conversiones 
Comercio electrónico
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Conversiones 
Integración comercio electrónico
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Tatvic EE Plugin



Conversiones 
Comportamiento de compra
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Es interesante controlar los pasos del proceso de compra. 
Para mejorar tu proceso de compra con recuperadores de carritos 

de compra abandonados.



Conversiones 
Conversiones asistidas
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Nos ayuda a conocer el peso de cada canal en la conversión. 



Conversiones 
Rutas de conversión principales
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Conversiones 
Lapso de tiempo
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Para conocer cuánto tiempo pasa desde que inicia sesión por 
primera vez hasta que se produce la conversión.



Conversiones 
Longitud de ruta
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Cuántas interacciones tiene con nuestro sitio web antes de 
producirse la conversión.



Conversiones Segmentos
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Conversiones Audiencias
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Conversiones Remarketing
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